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Empenhada em contribuir para a difusdo da
informacado, cultura e entretenimento, a RCIA
hda 13 anos tem a missdo de informarr,
esclarecer e entreter o leitor,
acompanhando as mudancas Nos mais
diversos segmentos.






A Revista

« A RCIA apresenta reportagens e artigos importantes, divulgando a industria,
O COMErCIo e seus Servicos.

« Sempre com reportagens especiais, a historia da cidade passa todos os
meses pelas pdginas da revista, sendo a mais lida por sua linha editorial.

« Com participacdo no mercado publicitdrio, a RCIA reconhece sua
importéncia para a expansdo dos negocios e sua qualidade estd baseada
no resgate da histdria construida por sua gente e mantendo de forma
paralela seus tracos de modernidade.




Perfil Editorial

A RCIA preza pela qualidade do conteudo e apura os fatos de perto, sempre com confiabilidade e
imparcialidade. Além disso, a revista oferece publicacdes voltadas para as atividades do SINCOMERCIO
(Sindicato do Comeércio Varejista de Araraquara), CIESP (Centro das IndUstrias do Estado de SGo Paulo),
CANASOL (Associacdo dos Fornecedores de Cana de Araraquara) e SINDICATO RURALDE ARARAQUARA.

« Reportagem de capa

* Artigos

« Economia / Agronegdcio
« Politica

« Gestdo

« Tecnologia
« Saude / Beleza

» Esportes

e Cultura / Social




Circulacdo Total

Sdo 8 mil exemplares distribuidos gratuitamente sempre na primeira semana de

cada més.

Distribuicdo
A RCIA é distribuida aos associados do SINCOMERCIO, ACIA, CIESP, CANASOL e
SINDICATO RURAL. Além disso, fambém € possivel encontrar a revista em nossos

parceiros e em pontos estratégicos da cidade.




Preocupados em estar sempre bem informados, os
leitores da RCIA buscam conteudo de qualidade,
sdo formadores de opinido e consumidores Nos
mais diversos segmentos. Quem estd interessado
em saber o que acontece no mundo dos
negocios, logo busca informacgdes na RCIA.



AS REVISTAS FALAM
COM QUEM TEM ALTO
PODER DE CONSUMO

Leitores de Revistas teém renda
media 45% acima da
populacdo.




QUEM LE FAZ A DIFERENCA

Asrevistasengajam seus consumidores. Informam, entretém, antecipam tendéncias
e inspiram.

A REVISTA E O MEIO QUE MAIS PRENDE
A ATENCAO DOS LEITORES: 85% DELES
DEDICAM ATENCAQO EXCLUSIVA A ELA
SEM REALIZAR ATIVIDADES PARALELAS.




QUEM SAO 0S LEITORES DE REVISTAS?

PERFIL DEMOGRAFICO DOS CONSUMIDORES DO MEIO

SEX0 Homens
40%

Mulheres
60%

~

ENTRE ESSAS MULHERES:
83% de todas as classes
costumam fazer compras
em mercados’, sendo

que 42% sao as unicas
responsaveis pelas
compras no lar.

CLASSE ECONOMICA

A.9%
B1 15%
B2

C1
C2
D
EO0%

26%
16%
5%

FAIXA ETARIA
10 a 14 anos 12%
15a 19 anos 10%
20 a 29 anos 22%
30 a 39 anos
40 a 49 anos 15%
50 a 64 anos 14%
65+ anos 6%

Fonte: IPSOS: ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 - 13 Mercados - base: ambos 10 ou + anos
*Supermercado ou hipermercado

60%

desses leitores
sao mulheres.

53%

pertencem
as classes AB.

58%

tém entre
20 e 49 anos.




QUEM SAO 0S LEITORES DE REVISTAS? ’
PRINCIPAL COMPRADOR DO DOMICILIO

Leitores de Revistas

60,0%

60% dos leitores
de revistas sao
Os principais Amostra Total

compradores o
do domicilio. 3 5' 8%

Fonte: Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) - leitores recentes




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

AUTOMOVEIS

INTENCAO DE COMPRA Entre os Leitores de
Revistas, 65% possuem
automovel no lar.

. NDICE DE AFINIDADE
Intencao de compra Possui automdvel Intencao de compra Pretende comprar Possui automdvel
- Novo (do ano 0 km) na casa Seminovo (modelo carro nos proximos obtido por meio

Fonte: Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) - leitores recentes de ona 4 anos) 1 2 meses de consorcio




547 DOS LEITORES DE
REVISTAS PRETENDEM
COMPRAR CARRO




Leitores de revistas dao importancia

ao “MORAR BEM"” E NAO
MEDEM RECURSOS para

satisfazer seu conforto.




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

DECORACAO

COMPRA REALIZADA .
Entre os Leitores

de Revistas, 25%
| INDICE DE AFINIDADE | deQOI_’aram a casa
nos ultimos 30 dias.

147
144

Comprou moveis de Comprou abajur Comprou persianas Comprou mobilia Comprou iluminagéo
jardim/terraco para criangas /artigos para interior

Fonte: Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) - leitores recentes, comprou nos Ultimos 12 meses



LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

DECORACAO

INTENCAO DE COMPRA Leitores de Revistas,
comparado a populagao, tem
maior mtenc;ao de compra

para produtos de Decoracao.

. 123 s

Pretende comprar carpete Pretende comprar Pretende comprar Pretende comprar Pretende comprar
de tecido ou madeira cortinas ou persianas lustres ou luminarias moveis de quarto moveis de cozinha

138

136

Fonte: IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 (ambos 13 ou + anos) - 13 mercados, pretende comprar nos préximos 12 meses



ALTAMENTE CONECTADOS
E COM PODER AQUISITIVO

ACIMA DA MEDIA. os leitores

de revistas tém grande atracdo
por produtos de tecnologia.




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

TELECOM

HABITOS DE CONSUMO 26% dos Leitores

de Revistas usam
e-mail no celular.

156
INDICE DE AFINIDADE
149
143
el 134
‘ 129

Usa e-mail no celular Usa GPS no celular Possui smartphone  Assiste ao video pelo celular Tira fotos pelo celular

Fonte: Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) - leitores recentes




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

TELECOM

INTENCAO DE COMPRA / PREFERENCIA

156

Leltores de

Revistas tém maior

disposicao para

comprar produtos
de tecnologia.

Pretende comprar* Pretende comprar* Estou sempre online Prefiro produtos que Pago qualquer
celular pés-pago notebook no meu celular oferecam ultima palavra preco por aparelho
em tecnologia eletronico que quero

Fonte: IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 (ambos 13 ou + anos) - 13 mercados
*Pretende comprar nos proximos 12 meses




Para leitores de revistas, produtos como

FUNDO DE INVESTIMENTOS,
PREVIDENCIA PRIVADA,
CARTAO DE CREDITO, SEGUROS
E CREDITO IMOBILIARIO

fazem parte do dia a dia.




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

FINANCAS

) Leitores de Revistas
HABITOS DE CONSUMO

possuem maior
diversidade de
produtos financeiros

do que a populagao.

Possui Fundos de Possui Previdéncia Possui Leasing Possui Crédito Imobiliario Possui Crédito para
Investimentos Privada compra de carro

Fonte: Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) - leitores recentes




LEITORES DE REVISTAS CONSOMEM ACIMA DA MEDIA

FINAN CAS Lettores de Revistas

HABITOS DE CONSUMO se destacam, em

relacao a populacao,
na posse de Seguros

e Cartao de Crédito.

Possui seguro de carro Possui cheque Possui seguro de vida Possui cartdo de crédito N&o me imagino sem
especial um cartdo de crédito

Fonte: IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 (ambos 18 ou + anos) - 13 mercados




LEITORES SAO GRANDES INFLUENCIADORES.

E ndo estamos falando somente de
Redes Sociais, Facebook ou Twitter, estamos falando dasrodas de bar,

dos enconfros familiares...

EITORES DE REVISTAS SAO APAIXONADOS

POR SABER MAIS,
POR SABER COM PROFUNDIDADE.

E tal conhecimento é reconhecido pelos amigos e familiares.




A relacdao dos leitores com o melo revista

& muito forte. REVISTAS TEM
CREDIBILIDADE PARA
INFORMAR DE FORMA
PRAZEROSA garantindo

momentos de entretenimento.




A atencdo exclusivado leitorfaz com que a
mensagem publicitdriaseja assimilada com
maior eficacia. O resultado disso sdo cases de
grandes anunciantes que investem acimada
meédiado meio, com excelenteretorno sobre o
investimento.



OS LEITORES
SE PROGRAMAM
PARA LER.

A leitura é uma pausa. E uma atividade
gque demanda concentracdo, por isso,

ATRAI ATENCAO EXCLUSIVA




QUEM SAO 0S LEITORES DE REVISTA NO BRASIL?
MOMENTO DE INTERACAO

ATENCAO EXCLUSIVA

66%

Revista v

Fonte: IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 (ambos 13+anos) - 13 mercados

66% dos Lettores de
Revistas dedicam atencao
exclusiva ao meio,
enquanto apenas

15% fazem o mesmo

ao assistirem a TV.



QUEM SAO 0S LEITORES NO BRASIL? Leitores de Revistas
INFLUENCIADORES gostam de experimentar

novidades ’e influenciam
quem esta ao seu redor.

121

112

Adoro interagir As pessoas me pedem Sempre sou Gosto sempre
com marcas conselhos antes de 0 primeiro a de experimentar
fazer compras experimentar novos produtos
novos produtos e marcas
ou servicos

Fonte: IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro 2014 (ambos 13+anos) - 13 mercados



Flexiv el e feito sobb medida, o meio revistaouve o
anunciante, cria junto com ele e tfraz nov os formatos de
acordo com as necessidades do mercado.

E 0 Unico meio que consegue promov er uma
experimentacdo real dos produtos junto a seus
consumidores em potencial.

E possiv el criar acdes exclusivascom impacto
surpreendente.

Osleitores de revistasdo influenciadores que somam
mais de 67 mihoes* no Brasil.

*Projecdo calculada com base no total da populagdo’ brasileira com 10 ou + anos, aplicado & penetragcdo? do meio revista
FONTE: IBGE - PNAD 2013, total populacdo brasileiracom 10 ou + anos (173.133 pessoas)

FONTE: IPSOS - ESTU DOS Marplan EGM - joneiro a dezembro 2014 (ambos 10 ou + anos) - 13 mercados, penetracdo simples periodo
revista



Os leitores da RCIA tém alto poder de consumo.
Eles querem estar sempre bem informados,
buscam conteudo de qualidade e
sdo formadores de opinido.



Ndo importaqual o assunto,
ndo importa qual a roda de discussdo,

QUEM LE REVISTA
TEM OPINIAQ.
E FORMA OPINIAO!

Na era em que todos sdo produtores de conteudo, compartilhar
informacdo de uma fonte segura € moeda social.




O CONTEUDO DAS REVISTAS
E SINONIMO DE ENGAJAMENTO.

REVISTAS SAO LIDAS QUANDO
SE ESTA SO, CONCENTRADO,
COM ATENCAO MAXIMA

O leitoré guem escolhe quando serd impactado e,
dessa forma, a publicidade se fransforma em conteudo.




Estudo com representantes de todos os meios, elaborado
pela Nielsen Catalina Solutions, com uma amostra de
mais de 1400 campanhas publicitdrias, atesta:

O retorno sobre o dinheiro investido
Nno meio revista supera todos os demais meios.

Sdo U$ 3,94 para cada U$ 1 investido.

Todos os estudos analisados: Display U$ 2,63; Cross Media U $2,62; TV U $2,55; M obile U $ 2,45; Video U $ 1,53



Acompanhe os nUmeros

« Afé 92% atinge o indice de visibilidade dos anuncios nas revistas’;
« 83% dos leitores ndo dividem atencdo com outra midia enquanto leem a revista?;

« 87%leemrevista em casa, ambiente propicio para atencdo e absorcdo do
conteudo em profundidade?;

« 44% dos leitores de revistas alegam que anuncios em revista sdo os que
conseguem informar com mais detalhes. (Estudo Starchmetrix GFK)

o 79% dos leitores de revistas a compartiham com outras pessoas, gerando dessa
forma um efeito multiplicador em todos os resultados;

« A leitura no papel € mais consciente, mais profunda, mais focada, mais facil de
memorizar, além de ter menos distracdo.

FONTES: ! Estudo St archmetrix GFK; 2 Estudos Ipsos Marplan 2015; ® Pesquisa de Relacionament o com Revistas;



Em busca de sempre complementar e acompanhar
a velocidade da informacdo, a RCIA lanca em 2018 um
novo portal de noticias e entretenimento. A revista
também marca presenca nas principais redes sociais
para vocé curtir, comentar e compartihar:

@ n g G @RCIAAraraquara



ACESSO A INTERNET NO BRASIL
57,6% dos brasileiros estdo conectados d internet.

« 103,4 milhdes de brasileiros possui acesso a internet em seu domicilio.
« 81,5 mihdes de brasileiros acessam a internet pelo celular.

FONTE: Public Data Google 2014 | State of Broadband da U nido Intemacional das Telecomunicagdes (UIT) 2015



FREQUENCIA DO USO DA INTERNET

MUNICIPIOS DE ATE 20 MIL HAB.

COMUMO  AH35  4HO9 29
INTERNET SEG A SEX SABEDOM

3%

1% 27 1% 2% 1%
I I ]

1 DIA 2 DIAS 3 DIAS 4 DIAS 5 DIAS 6 DIAS 7 DIAS
PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA

FONTE: Secret aria de Comunicacdo Social PRESIDENCIADAREPU BLICA - Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2015



FREQUENCIA DO USO DA INTERNET

MUNICIPIOS DE 20 A 100 MIL HAB.

Wwes  5HO4  4H32 I
INTERNET SEG A SEX SAB EDOM

2% 2% 2% 2% 2% 2%
B D DN D D e

1 DIA 2 DIAS 3 DIAS 4 DIAS 5 DIAS 6 DIAS 7 DIAS
PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA

FONTE: Secret aria de Comunicacdo Social PRESIDENCIADAREPU BLICA - Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2015



FREQUENCIA DO USO DA INTERNET

MUNICIPIOS DE 100 A 500 MIL HAB.

Cowumo  5HO4  4H28
INTERNET SEG A SEX SABEDOM

38%

3%
2% 2 2% 2%
onm T om mm -

] DIA 2DIAS 3 DIAS 4 DIAS 5 DIAS 6 DIAS 7 DIAS
PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA  PORSEMANA

FONTE: Secret aria de Comunicacdo Social PRESIDENCIADAREPU BLICA - Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2015



UTILIZAM A

67%1

ACESSAM A INTERNET

PARA SE INFORMAR PARA SE DIVERTIR

24%

PARA ESTUDAR

FONTE: Secret aria de Comunicacdo Social PRESIDENCIADAREPU BLICA - Pesquisa Brasil

RAZOES PELAS QUAIS

INTERNET

38%

PASSAR O TEMPO

207

LER UMA MATERIA
ESPECIFICA

leira de Midia - PBM 2015.



DOS INTERNAUTAS DO
INTERIOR PAULISTA

957

POSSUEM TELEFONE
CELULAR

-

’

Claro IS 29%
vivo I 29%
Tim S 9

o N 1%

FONTE: EGM /Estudos Marplan-Janeiro a Dezembro/2014 - Acessa alntemet nointerior paulista - base (2425126)




DOS INTERNAUTAS DO
INTERIOR PAULISTA

627

POSSUEM CONTA
CORRENTE

Cartdo de débito NG 57
Cartdo de crédito _ 45%
Cheque especial ] 22%

Seguro do carro I 17%

FONTE: EGM /Estudos Marplan-Janeiro a Dezembro/2014 - Acessa alntemet nointerior paulista - base (2425126)



DOS INTERNAUTAS DO Cheviolct I 25
INTERIOR PAULISTA Volkswogen_ 20%

Fiat I 197
Ford IR 117

Renoul’r- 4%
O Hondo- 3%

a Peugeot B
POSSUEM AUTOMOVEL
EM CASA Toyo‘ro. 2%
/—”'/-"— - —

FONTE: EGM /Estudos Marplan-Janeiro a Dezembro/2014 - Acessa alntemet nointerior paulista - base (2425126)



DOS INTERNAUTAS DO
INTERIOR PAULISTA

13%  50%

CLASSE A CLASSEB

51% 49%

@ @ 34% 3%

CLASSEC CLASSED - E

De 12 a 14 anos ] 10%
De 15a24 anos N 7%
De 25034 anos N 4o

De35a44 anos N 5%
De 45 a 54 anos N 1%

Acima de 55 anos - 8%

FONTE: EGM /Estudos Marplan-Janeiro a Dezembro/2014 - Acessa alntemet nointerior paulista - base (2425126)



Retorno de Investimento

A Milward Brown realizou um levantamento que avalia todas as campanhas
publicitarias j& medidas pelo instituto entre 2007 e 2015 (mais de 100 campanhas).

Os principais resultados sao:
« Campanhas em revista apresentam os melhores resultfados em métricas de

persuasdo, elevando em 11% o Brand Favorabllity e 11% a intencdo de compra.
(comparativo entreimpactadasx ndo impactados pelas campanhas)

« Em campanhas multiplataforma, o melhorresultado € alcancado com Revista + TV

que elevamem 17% a infencdo de compra.
(campanhasde TV + Online elevam em apenas 8% essa métrica)



Fontes e Referencias:

IVC janeiro a dezembro de 2015

lpsos Connect: EGM Multimidia - janeiro a dezembro de 2015- 12 Mercados - consolidado 2015

IBGE - PNAD 2013, totalda populacdo brasileira com 10 ou + anos (173.133 pessoas)

IPSOS - ESTUDOS Marplan EGM - janeiro a dezembro de 2014 - 13 mercados, penetracdo simples periodo revista
Target Group Index Br Y15w1+2 - (ago/13 a ago/14) —leitores recentes

Public Data Google 2014 | State of Broadband da Unido Internacional das Telecomunicacdes (UIT) 2015
Secretaria de Comunicacdo Social PRESIDENCIA DA REPUBLICA - Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2015
EGM/Estudos Marplan-Janeiro a Dezembro/2014 - Acessa d Internet nointerior paulista - base (2425126)
Estudo Starchmetrix GFK;

Estudos Ipsos Marplan 2015;

Pesquisa de Relacionamento com Revistas;
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RCIA

(16) 3336 4433
Rua Tupi, 245 « Araraquara/SP

contato@rciararaquara.com.br

Mmarzo@marzo.com.br

Acesse
WWW . rcigraraguara.com.bor
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